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原告: 安徽智浦欣达电器有限公司, 住所地安徽省滁州市南谯区乌衣镇黄圩路与文华路交叉口西北侧，统一社会信用代码91341103MA8NCC6Q14。
法定代表人:黄辉，该公司总经理。
委托诉讼代理人：孙行，该公司员工。
委托诉讼代理人：陈盼，北京大成（深圳）律师事务所律师。
原告: 南京智浦供应链管理有限公司, 住所地江苏省南京江北新区智能制造产业园科创大道9号A4栋2217室，统一社会信用代码91320115MA20NDHC8A。
法定代表人:梁志峰,该公司执行董事。
委托诉讼代理人：陈盼，北京大成（深圳）律师事务所律师。
被告：青白江新尚居建材经营部，经营场所四川省成都市青白江区大同街道凤凰东六路105号附3947号。
经营者：王伟懿。
委托诉讼代理人：齐东明，北京市京师律师事务所律师。
[bookmark: _GoBack]被告: 王伟懿。
委托诉讼代理人：齐东明，北京市京师律师事务所律师。
被告: 成都给个面子网络科技有限公司,统一社会信用代码91510107MA661YF74L，住所地四川省成都市龙泉驿区大面街道悦来街82号大观城市花园12栋4屋1号附 6号。
法定代表人: 王伟懿。
委托诉讼代理人：齐东明，北京市京师律师事务所律师。
委托诉讼代理人：李书文，北京德和衡（成都）律师事务所律师。
原告安徽智浦欣达电器有限公司（以下简称安徽智浦公司）、南京智浦供应链管理有限公司（以下简称南京智浦公司）与被告青白江新尚居建材经营部（以下简称新尚居经营部）、王伟懿、成都给个面子网络科技有限公司（以下简称给个面子公司）商业诋毁纠纷一案，本院于2022年10月12日立案后，依法适用普通程序，于2022年12月2日公开开庭进行了审理。安徽智浦公司的委托诉讼代理人孙行、陈盼、南京智浦公司的委托诉讼代理人陈盼、新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司的委托诉讼代理人齐东明、给个面子公司的委托诉讼代理人李书文到庭参加诉讼。本案现已审理终结。
安徽智浦公司、南京智浦公司向本院提出诉讼请求：1.判令新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司立即停止侵害安徽智浦公司、南京智浦公司商业信誉、商品声誉的行为,包括但不限于删除所有侵权链接、不得在任何公开场合散布损害名誉或商誉的任何信息；2.判令新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司在《法制日报》或其他全国性报纸上登报并同时在抖音、快手、西瓜视频、晔哩哗哩、腾讯视频号平台下所有注册账户的主页赔礼道歉,发布公开道歉声明并置顶公示不低于30天,为安徽智浦公司、南京智浦公司消除影响、恢复名誉；3.判令新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司共同赔偿损失和维权合理支出1000万元；4.本案诉讼费用由新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司承担。事实及理由: 安徽智浦公司、南京智浦公司为飞利浦空调在中华人民共和国区域内(含港澳台)的生产销售商,在京东和淘宝均有开设飞利浦空调旗舰店。新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司为家居装修装饰行业的经营者,旗下运营多个家居类生活自媒体达人账号,并通过信息网络为家具、家电、建材等家居类企业提供销售和推广服务。2022年8月31日,为吸引更多流量, 新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司通过抖音网络平台账户“恭喜的家居生活馆”(抖音号:gxszx,粉丝194W,获赞779.2W),制作发布了一条名为“飞利浦空调装修行业最丑人性”的短视频(下称“涉案视频”),并配以“飞利浦空调装置行业最丑人性”的负面描述内容和“格力中央空调井飞利浦空调”的话题标签。涉案视频包含多处不实内容,包括但不限于“飞利浦空调,简直是把装修行业最丑陋的人性表现的淋漓尽致”“白眼狼”“拿一个贴牌空调来赚老百姓的高价,毫无人性”“飞利浦空调,这简直就是在骗老百姓”“整个家电业务全部卖给了高瓴资本”“彻头彻尾的假洋牌”“当老百姓是傻子”“挖墙脚”“挂羊头卖狗肉”“以次充好”“怎么骗钱就怎么来”等不当言论。并在视频中宣称大家要“擦亮眼睛,不要上当”,有什么购买需要的可以直接找新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司。经查询,涉案账号为新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司实际控制,并由王伟懿出镜完成相关视频的制作。该视频截至取证之时已有3.3万赞、4763条评论、1113个收藏、465个分享(含转发下载)。涉案视频亦由新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司通过名为“恭喜的家居生活馆”或“恭喜的家居生活”的相关账户同步散布于快手、西瓜视频、晔哩晔哩、腾讯视频号等平台,其中快手平台账户发布的涉案视频截至取证之时已有71.7万次观看、2.8万点赞、6359条评论和1396个收藏,西瓜视频账户发布的涉案视频截至取证之时有5.3万次观看、2898个赞和277条评论。取证后相关视频仍在持续传播。经新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司运营的相关账户信息显示, 新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司为装修类头部视频号博主,名下账户多为平台大V账户,粉丝破百万,受关注度高,涉案视频经新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司发布后被多方转载,传播范围广,引发了大量关注和负面评论。综上, 新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司作为经营者,其发表相应的商业言论应当具有更高的合理注意义务,现新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司通过信息网络编造和传播虚假、误导性信息,恶意诋毁安徽智浦公司、南京智浦公司的商业信誉及商品声誉。三被告的行为已经超出了合理客观的商业评论范围,给安徽智浦公司、南京智浦公司带来了极大的负面影响和重大经济损失。王伟懿为新尚居经营部、给个面子公司的实际控制人,为新尚居经营部的经营者,王伟懿也应当承担侵权赔偿责任。
新尚居经营部、王伟懿辩称，1.新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司不是空调行业经营者，与安徽智浦公司、南京智浦公司不具有竞争关系。案涉短视频并非新尚居经营部、给个面子公司所发，是否侵权与新尚居经营部、给个面子公司无关。“恭喜的家居生活馆”（抖音号：gxszx）的主页展示界面“授权资质”显示为新尚居经营部就认定新尚居经营部应当为涉案短视频承担责任错误。“恭喜哥严选”网店是新尚居经营部注册的，其与王伟懿的“恭喜的家居生活馆”的关系仅为授权。“恭喜的家居生活馆”的短视频与 “恭喜哥严选”网店毫无关系。“恭喜的家居生活馆”系王伟懿个人注册所有，其所发短视频与新尚居经营部无关；2.案涉短视频中王伟懿所说的是客观事实，并非虚伪信息，且没有针对特定的对象，其不具有捏造、散布虚伪信息的行为和指向特定的对象，不符合商业诋毁的构成要件即“行为人具有捏造、散布虚伪信息的行为”和“虚伪信息指向特定的诋毁对象”。案涉短视频仅是对装修行业以及飞利浦品牌的现状和发展做的陈述性描述，信息具有真实性和客观性，并非虚假信息其中所提到的“白眼狼”、“在董小姐背后捅刀子”、“毫无人性”并非针对飞利浦品牌所提出，仅是对某些格力空调的线下经销商的行为进行评价，没有特指哪位经销商，更不是针对“飞利浦”这一特定品牌。王伟懿对飞利浦公司的产品、经营活动进行的评论具有正当目的，且是客观真实的。即便有的用词带有情绪化，最多也只是涉及是否侵犯飞利浦公司的名誉权的问题，而不是商业诋毁，事实上该短视频主要是对格力空调的线下经销商用贴牌飞利浦空调的商业行为的评论，并不侵犯飞利浦公司的名誉权；3. 安徽智浦公司、南京智浦公司不是飞利浦公司，不是本案适格主体。安徽智浦公司、南京智浦公司仅仅是在中国制造、销售和分销飞利浦品牌空调机和制造专用配件产品时有权使用飞利浦公司的商标，安徽智浦公司、南京智浦公司不享有代表飞利浦公司主张侵权的权利。案涉短视频中王伟懿所说的内容仅提及：格力空调的线下经销商、飞利浦公司、高瓴资本、 美博制冷公司，虽然其中提到了一句南京智浦公司，但该内容：“ 你们在看飞利浦包装上的公司“南京智浦供应链管理有限公司，这个名字怎么听都不像是个家电公司”，仅是客观陈述事实，发表评论，并不是商业诋毁。王伟懿对飞利浦公司的产品、经营活动进行的评论，无论该评论是否侵犯飞利浦公司的名誉权，该行为指向的特定的对象是飞利浦公司，而不是安徽智浦公司、南京智浦公司，与安徽智浦公司、南京智浦公司无关；4.王伟懿的行为并未对安徽智浦公司、南京智浦公司造成损害。王伟懿在未侵犯安徽智浦公司、南京智浦公司的权益的情况下，为了避免不必要的麻烦，在很短时间内就将案涉视频删除，未造成大规模传播和影响，根本不会对飞利浦公司造成任何影响。安徽智浦公司、南京智浦公司既无证据证明其所说损失1000万元，也无证据证明其所说损失1000万元与王伟懿所发的短视频具有因果关系。王伟懿主观上无商业诋毁的故意。
给个面子公司辩称，案涉视频是王伟懿的个人行为，其账号“恭喜的家居生活馆”也是王伟懿个人所有，与给个面子公司无关，案涉视频是否侵权均与给个面子公司无关。王伟懿与给个面子公司的合作关系仅限于学习交流和临时挂靠，在挂名期间，被告二独自创作和发表视频，对视频、直播等所获得的收益享有完全的所有权，给个面子公司不向其收取任何费用，双方在合作期限对各自行为承担责任。王伟懿所发的短视频中仅有抖音所发视频关联了答辩人，其它平台所发视频均未关联给个面子公司。案涉视频完全是王伟懿的个人行为，安徽智浦公司、南京智浦公司要求给个面子公司承担相应责任毫无事实和法律依据。给个面子公司不是空调行业经营者，与安徽智浦公司、南京智浦公司不具有竞争关系，不符合商业诋毁的构成要件之“当事人之间具有竞争关系”。
根据上述认定的证据及当事人陈述，本院查明以下事实：
2020年4月24日，皇家飞利浦有限公司（以下简称飞利浦公司）向南京智浦公司出具一份授权书，内容为，飞利浦公司是以下商标的所有者，国际注册号为G991346注册的PHILIPS商标，并在中国注册商标号为2128678PHILIPS商标，和根据国际注册号为G1240236的飞利浦盾型商标，并在中国境内注册商标号为21286784的飞利浦盾型商标。飞利浦公司在此确认，南京智浦公司及其附属公司被授权至2025年12月31日，在中国制造、销售和分销飞利浦品牌空调机和南京智浦公司及其附属公司制造的专用配件产品时使用上述商标，但须遵循飞利浦公司和南京智浦公司之间的商标许可协议中的所有条款和条件。南京智浦公司不得对任何第三方进行转授权。PHILIPS商标的注册人为飞利浦公司，注册日期为2017年11月14日有效期至2027年11月13日。飞利浦公司在第11类商品上使用的PHILIPS商标注册号为G991346，有效期自2012年6月13日至2028年6月13日。飞利浦公司在第11类商品上使用的飞利浦盾型商标注册号为G1240236，有效期自2014年5月12日至2024年5月12日。
2022年8月31日19：22分，抖音账号为“恭喜哥的家居生活馆”的用户通过抖音、西瓜视频、快手平台等平台发布一则名为飞利浦空调装置行业最丑人性的视频，视频中出镜人为王伟懿，视频经过整理的文字内容为，飞利浦空调装修行业最丑人性飞利浦空调,简直是把装修行业最丑陋的人性表现的淋漓尽致。这群格力空调的线下经销商,根本就是一群白眼很。不仅在董小姐的背后捅刀子,还拿一个贴牌空调来赚老百姓的高价,无人性。首先是这个空调,飞利浦空调,这简直就是在骗老百姓。我作为一个业内人士,有责任告诉大家,其实飞利浦品牌早在2002年开始,就已经全部转卖各项业务。先是把显示器和平板业务给卖了,然后是半导体业务,接着全面退出中国的电视机市场,随后直接把全世界的电视机市场给退了。在去年还把整个家电业务全部卖给了高瓴资本,甚至百年前起家的灯泡,也就是照明业务,也给拆分了。现如今的飞利浦,只剩下呼吸机、助听器这些大健康类目的东西。所以你在市面上要是看到飞利浦什么,那其实就是不同的公司给你贴牌的而已,和你想象中的那个荷兰的飞利浦公司,完全两个概念。所以这个飞利浦空调呢,也是如此。他是在中国的美博制冷公司贴牌的。而这个美博制冷公司也就是2010年才成立的,到现在也才12年。这个飞利浦空调就是一个彻头彻尾的假洋牌。你们再看飞利浦包装上的公司,南京智浦供应链管理有限公司,这个名字怎么听都不像是一个家电公司。其次,产品质量,虽然说空调是一个很成熟的产业了,但是我并不相信,一个才干了12年的企业,在产品质量上能够干得过格力。我一点都不信。至于像飞利浦空调说的,能够10年之内,坏了就免费换新的。十年????呵呵,10年之后你这牌子还在不在都是个问题。所以呢,他这句话我就觉得是在画大饼。更可笑的是,大家可以去查一查,飞利浦空调的价格,一个1.5匹的三级能效的挂机,他卖3100块钱。这个配置2000块钱我都觉得贵。他当老百姓是傻子。不过呢,也有可能他们就是想在线上把价格挂的高高的,方便他们线下然后好操作嘛,毕竟啊,创立飞利浦空调的这群人,就是格力最大的线下经销商。最后恩怨啊,当初董小姐拿出10%的格力股权,拿来扶持经销商,而河北作为格力最大的一群经销商们,现在市场做起来了,渠道打开了,也有钱了,就集体的反水,另起炉灶,这种行为真的让人寒心。我在这个行业10多年,也是卖建材出身,这种事见得太多了。而且这个行业真的是童无人性。很多厂家费尽心思的把一个经销商,把它扶持一下,希望他做起来。结果呢,他确实是做起来了。一旦这些经销商做起来了,他就去搞一个自己的牌子。一边呢,打着大品牌的门头,一边就跟客户说,你看那个我有一个其他牌子的质量差不多,价格更便宜,你买这个。院墙围,挂羊头,卖狗肉,甚至以次充好都会干。毕竟装修嘛,都是一次性的生意,没有回头客的。他们就是怎么能够骗到钱,就怎么干呗。至于影响嘛,反正客户认的是门头上的那个品牌,烂大街了无所谓,换一个继续就行了,受损的是厂家,又不是他经销商。这也是为什么你们去那种一线品牌的门店买东西,买到的却有质量问题,这是根本原因。反正从我的角度,我是支持董小姐的。发展电商,传统企业转型,新零售的兴起,这是发展的趋势。传统企业要是你跟不上,被淘汰那是活该。但这个过程当中,一定会涌现大量的线下经销商,他们会反抗趋势,用更低廉的产品,在最后的时间,把利益最大化。大家千万要擦亮眼睛,不要上当。能网购的就去网购,不要去线下门店了,我也在努力地帮助大家,然后去找一些好货,你们有啥需要的可以问我。装修嘛,也是很多人一生当中最头疼的一次大额消费,我很理解你们的无奈,所以我在很努力的把我知道的实话都告诉你们。但是毕竟实话嘛,肯定会影响很多人的利益。真的有时候,看看评论区啊,心里挺心寒的。还好有更多的朋友呢,愿意支持我,你们是我做下去的动力。关注我,只买对的,不买贵的。养成习惯,看完点赞。涉案视频发布后，较多网友浏览了该视频并发表了评论。涉案视频王伟懿已删除。
2021年3月30日中国工业新闻网发布一则新闻，标题为飞利浦家电业务被高瓴资本收购，主要内容为飞利浦公司宣布将其家用电器业务出售给高瓴，双方签订了飞利浦公司品牌15年的独家全球品牌授权协议。该协议允许家用电器继续使用飞利浦品牌及其旗下特定家用电器产品的品牌在全球范围内进行生产制造、品牌营销和市场销售。2021年3月29日中国家电网发布一则新闻，标题为飞利浦成功甩掉家电包袱，接盘者胜算几何。主要内容为，3月25日飞利浦公司宣布已签署协议，将其家用电器业务出售给投资公司高瓴资本，交易金额约为37亿欧元。2021年3月26日证券时报发布一则新闻，标题为高瓴又出手，340亿收购飞利浦家电，此前已拿下格力15%股权。主要内容为，飞利浦家电最终花落高瓴，2021年3月25日全球领先的健康科技公司飞利浦宣布已签署协议，将其家用电器业务出售给知名投资公司高瓴，交易金额约为37亿欧元。2021年4月22日新浪财经发布一则标题为高瓴资本收购飞利浦家电业务将拥有该品牌15年使用权的新闻，主要内容为飞利浦于3月25日表示，决定将该公司家电业务出售给中国投资公司高瓴资本，出售价为37亿欧元，计划在今年第3季度之前完成出售工作。
经查，恭喜哥的家居生活馆为王伟懿个人注册的抖音账号，账号具体信息为，国际建筑装饰室内设计协会，A级室内装饰配饰设计师，从业十五年，全国对接厂家，直接厂家拿货。商务合作gxszx01。MCN为给个面子公司。授权资质为新尚居经营部。
安徽智浦公司的股东为南京智浦公司，系南京智浦公司的全资子公司。
给个面子公司成立日期为2020年11月16日，法定代表人为王伟懿，经营范围为网络技术服务，物联网技术服务等。新尚居经营部注册日期为2020年9月27日，经营者为王伟懿，经营范围为销售建材、家居用品等。
以上事实，有涉案视频、抖音账户信息及当事人陈述等证据在案佐证。
本院认为，综合双方当事人诉辩意见，本案争议焦点是：1.安徽智浦公司、南京智浦公司是否为本案适格的诉讼主体；2.青白江新尚居建材经营部、成都给个面子网络科技有限公司是否为本案适格被告；3.如果安徽智浦公司、南京智浦公司与新尚居经营部、给个面子公司均为本案适格的诉讼主体，则新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司是否构成侵权以及承担本案赔偿责任的主体、赔偿数额如何确定。
关于争议焦点一。2020年4月24日南京智浦公司及其附属公司被授权至2025年12月31日，在中国制造、销售和分销飞利浦品牌空调机和南京智浦公司及其附属公司制造的专用配件产品时使用飞利浦商标。安徽智浦公司系南京智浦公司全资子公司，故安徽智浦公司亦有权使用飞利浦商标。2022年8月31日19：22分，抖音账号为“恭喜哥的家居生活馆”通过抖音、西瓜视频、快手平台等平台发布一则名为飞利浦空调装置行业最丑人性的视频，视频的主要内容为飞利浦空调为贴牌商品。新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司抗辩，南京智浦公司和安徽智浦公司不是飞利浦商标的所有权人，并非本案适格的诉讼主体。经营者的合法权益受到不正当竞争行为损害的，可以向人民法院提起诉讼。南京智浦公司和安徽智浦公司为飞利浦公司的生产销售商，并认为上述视频内容多处内容不实涉及侵权，故南京智浦公司和安徽智浦公司为飞利浦公司系本案适格的诉讼主体。
关于争议焦点二。2022年8月31日19：22分，抖音账号为“恭喜哥的家居生活馆”的用户通过抖音、西瓜视频、快手平台等平台发布一则名为飞利浦空调装置行业最丑人性的视频。南京智浦公司和安徽智浦公司主张王伟懿系新尚居经营部、给个面子公司的实际控制人，以构成共同侵权为由要求新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司共同承担赔偿责任。经营者违反反不正当竞争法的规定，给他人造成损害的，应当依法承担民事责任。针对本案，如果构成侵权，侵权责任人的认定应当根据实施具体侵权行为的主体进行确定。“恭喜哥的家居生活馆”账号的注册人为王伟懿，王伟懿亦认可涉案视频系其本人所发。抖音MCN是网红孵化服务中心，是专业人才培养和扶持网红达人的经纪公司或者管理机构。从“恭喜哥的家居生活馆”账号的注册信息来看，给个面子系“恭喜哥的家居生活馆”抖音账号的合作平台，能够帮助该用户提高账号活跃度，吸引粉丝，故王伟懿的抖音账号“恭喜哥的家居生活馆”与给个面子公司存在平台合作关系。抖音资质认证可以增加账号可信度，有机会获得推荐并且容易获得更多流量。如果涉案视频涉及侵权，给个面子公司、王伟懿、新尚居经营部应当共同承担侵权责任。给个面子公司抗辩其公司不是涉案视频的发布者，不应当承担侵权责任。给个面子公司的法定代表人系王伟懿，即便给个面子公司与王伟懿签订的合作协议约定了利益分配及结算方式，因王伟懿与给个面子公司存在一定的关联性，故仅凭合作协议的内容不足以对抗对给个面子公司应当承担侵权责任的认定。南京智浦公司和安徽智浦公司要求新尚居经营部、王伟懿、给个面子公司共同承担责任的请求成立，本院予以支持。
关于争议焦点三。《反不正当竞争法》第十一条规定,经营者不得编造、传播虚假信息或者误导性信息,损害竞争对手的商业信誉、商品声誉。因此,认定是否构成商业诋毁,除了行为主体和诋毁对象具有竞争关系外,客观上应具有编造、传播虚假信息或者误导性信息的行为,且对竞争对手的商业信誉、商品声誉造成一定的负面影响。上述规定中的“虚假信息或者误导性信息”,既包括虚构、捏造不存在的事实,也包括部分捏造或者虽然属于真实情况,但是由于其表述不完整、不确切、不客观,歪曲了真实情况足以引起他人误解的情形,而无论是虚假事实,还是其他引人误解的事实,只要该事实足以引起当事人的社会评价减损以致当事人的商业信誉、商品声誉受到损害的,都属于反不正当竞争法所规制的对象 。根据王伟懿个人注册的抖音账号载明的信息，王伟懿从事的商业活动与南京智浦公司和安徽智浦公司存在竞争关系。本案中，王伟懿发布的“这个飞利浦空调就是一个彻头彻尾的假洋牌”、“拿一个贴牌空调来赚老百姓的高价、毫无人性”、“挖墙脚、挂羊头、卖狗肉，甚至以次充好都会干”的内容，显然属于带有贬低性及强烈的感情色彩、表述不完整、不确切、不中立,具有误导性，属于误导性信息。
王伟懿作为同业竞争者,其在抖音平台等发表的被诉信息明显涉及商业推广,在发表与存在竞争关系的对手相关言论时应当具有更高的审慎注意义务,应当更加客观、中立。从客观上看,相关公众对涉案视频中的评论可以证实,被诉言论使相关公众对飞利浦空调的品牌产生了怀疑,显然对南京智浦公司和安徽智浦公司的商业信誉、商品声誉造成了负面影响,而且由于是在互联网上发布信息,造成的不良影响范围较为广泛。被诉行为有悖于诚实守信的商业道德,不利于形成良好的竞争秩序,构成商业诋毁的不正当竞争行为。
《中华人民共和国反不正当竞争法》第十七条第一、三款规定,经营者违反本法规定,给他人造成损害的,应当依法承担民事责任。因不正当竞争行为受到损害的经营者的赔偿数额,按照其因被侵权所受到的实际损失确定;实际损失难以计算的,按照侵权人因侵权所获得的利益确定。赔偿数额还应包括经营者为制止侵权行为所支付的合理开支。本案中,王伟懿实施了损害南京智浦公司和安徽智浦公司商业信誉、商品声誉的诋毁行为,应当依法承担相应的民事责任。关于公开致歉、消除影响的诉请,本案名义上的诋毁对象为南京智浦公司和安徽智浦公司,由于王伟懿发布的视频已经删除,而本案判决书的公开足以消除对南京智浦公司和安徽智浦公司的影响,故对于该项诉请,本院不予支持。关于赔偿经济损失及合理开支的诉请, 南京智浦公司和安徽智浦公司作为飞利浦空调的生产者和销售者,依法有权要求给个面子公司、王伟懿、新尚居经营部赔偿因涉案商业诋毁给其造成的经济损失。关于赔偿数额, 南京智浦公司和安徽智浦公司并未举证证明其因被侵权所受的实际损失及给个面子公司、王伟懿、新尚居经营部因侵权所获得的利益,综合考虑王伟懿实施商业诋毁行为的方式、影响范围、后果、主观过错程度以及合理维权支出等因素,本院酌定给个面子公司、王伟懿、新尚居经营部赔偿南京智浦公司和安徽智浦公司经济损失及合理开支共计10万元 。
综上，南京智浦公司和安徽智浦公司的诉讼请求中合理部分，本院予以支持；超出合理部分的诉讼请求不能成立，本院依法予以驳回。依照《中华人民共和国反不正当竞争法》第二条、第十一条、第十七条,《最高人民法院关于适用〈中华人民共和国民事诉讼法〉的解释》第九十条之规定，判决如下：
一、被告成都给个面子网络科技有限公司、王伟懿、青白江新尚居建材经营部于本判决生效后十日内支付原告安徽智浦欣达电器有限公司、南京智浦供应链管理有限公司损失及合理开支10万元；
二、驳回原告安徽智浦欣达电器有限公司、南京智浦供应链管理有限公司的其他诉讼请求。
如果未按本判决指定的期间履行给付金钱义务的，应当依照《中华人民共和国民事诉讼法》第二百六十条的规定，加倍支付迟延履行期间的债务利息。
案件受理费82600元，保全费5000元，合计87600元，由原告安徽智浦欣达电器有限公司、南京智浦供应链管理有限公司负担80300元，被告成都给个面子网络科技有限公司、王伟懿、青白江新尚居建材经营部负担7300元。
如不服本判决,可在判决书送达之日起十五日内,向本院递交上诉状,并按对方当事人的人数提出副本,上诉于安徽省高级人民法院。



审　判　长　　 夏      根
审　判　员　　 王      敏
审　判　员　　 刘      勇


二0二二年十二月八日

书　记　员　　 徐      婷

附：本案适用的法律条文
《中华人民共和国反不正当竞争法》
第二条　经营者在生产经营活动中，应当遵循自愿、平等、公平、诚信的原则，遵守法律和商业道德。
本法所称的不正当竞争行为，是指经营者在生产经营活动中，违反本法规定，扰乱市场竞争秩序，损害其他经营者或者消费者的合法权益的行为。
本法所称的经营者，是指从事商品生产、经营或者提供服务（以下所称商品包括服务）的自然人、法人和非法人组织。   
第十一条　经营者不得编造、传播虚假信息或者误导性信息，损害竞争对手的商业信誉、商品声誉。
第十七条　经营者违反本法规定，给他人造成损害的，应当依法承担民事责任。
经营者的合法权益受到不正当竞争行为损害的，可以向人民法院提起诉讼。
因不正当竞争行为受到损害的经营者的赔偿数额，按照其因被侵权所受到的实际损失确定；实际损失难以计算的，按照侵权人因侵权所获得的利益确定。经营者恶意实施侵犯商业秘密行为，情节严重的，可以在按照上述方法确定数额的一倍以上五倍以下确定赔偿数额。赔偿数额还应当包括经营者为制止侵权行为所支付的合理开支。
经营者违反本法第六条、第九条规定，权利人因被侵权所受到的实际损失、侵权人因侵权所获得的利益难以确定的，由人民法院根据侵权行为的情节判决给予权利人五百万元以下的赔偿。
《最高人民法院关于适用〈中华人民共和国民事诉讼法〉的解释》
第九十条  第九十条　当事人对自己提出的诉讼请求所依据的事实或者反驳对方诉讼请求所依据的事实，应当提供证据加以证明，但法律另有规定的除外。
在作出判决前，当事人未能提供证据或者证据不足以证明其事实主张的，由负有举证证明责任的当事人承担不利的后果。
